COLABORATIVO, PARA PRODUTOS DE SINTESE DE
EVIDENCIAS E ESTUDOS DE BENCHMARKING 5.1 Quais as principais fontes de informacdo ou bases de dados? 6.1 Quais casos devemos analisar? 7.1 \Varidveis de recorte (por exemplo: populacdo especifica, tipo de intervencdo, comparacdo):

Ferramenta FORMULARIO DE ATENDIMENTO EM FORMATO 5 Fontes de informacdao para benchmarking ou sintese: 6 Selecdo de casos para estudo, se benchmarking: 7 Escopo da pesquisa:

Objetivo: Usuarios(as): Uso Recomendado:

Construir de forma colaborativa o registro Equipe demandante, com a facilitacdo das Preenchimento pela equipe demandante em
da demanda por evidéncias, as equipes de pesquisa e de gestdo do servico colaboracdo com as equipes de pesquisa e
caracteristicas iniciais dos produtos de de resposta rdpida em evidéncias. de gestdo, para documentar e sistematizar a
pesquisa (sinteses de evidéncias ou estudos demanda por evidéncias. Recomenda-se

de benchmarking) e facilitar a tradugéo do algumas rodadas de discusséo e validago
problema de politica ptiblica em pesquisa. antes do inicio da execugdo da pesquisa.

Confira a publicacdo na integra por meio do cddigo ao lado:

1 Informagoes do Produto

1.1 Equipe demandante (unidade):

5.2  Osresultados do estudo precisam trazer evidéncias de alguma base de dados especifica/ buscador? 6.2 Qual arelevancia deste caso para a andlise? Por que deve ser analisado? 7.2 Segmentacdo da andlise (categorias a serem utilizadas para a andlise):

1.2 Produto esperado:

1.3 Pergunta de pesquisa:

5.3  Quais referéncias podem nos ajudar na andlise? Quais referéncias ja temos? Quais referéncias podemos 6.3 Quais sdo os critérios para escolha dos casos de estudo?

nos apoiar para responder s perguntas de pesquisa? 7.3 Perfodo temporal (intervalo de tempo de busca de dados):

1.4 Objetivo geral:

2 Entrega parcial:

6.4 Existe informagdo disponivel e acessivel para andlise do caso? Quais documentos sdo referéncias para L ; A , ‘ ’
5.4  Termos de busca: cada caso? 7.4 Abrangéncia geografica (unidades geograficas incluidas):

3 Entrega final:

4 Observacgdes gerais:



