
EMOÇÃO

• Campanhas para a segurança 
no trânsito costumam empre-
gar imagens que suscitam 
emoções de medo e luto, com 
o intuito de reduzir comporta-
mentos de risco (dirigir sob 
efeito de drogas ou usando 
celular, por exemplo).

• Imagens retratando as piores 
consequências do uso de 
cigarro são comumente em- 
pregadas para induzir emo-
ções como repulsa, visando a 
supressão (ou redução) do 
hábito de fumar.
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